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Grossen Kommunikation

Gegen Lichtverschmutzung mobil gemacht
Aktion sternenpracht.ch für Dark-Sky Switzerland lanciert.
 
2000 Sterne könnten wir von blossem Auge sehen. In dicht besiedelten Gebieten sind
jedoch  nur  noch  ein  paar  Dutzend  davon  erkennbar,  so  die  Nonprofit-Organisation
Dark-Sky  Switzerland.  Die  Ursache  sei  Lichtverschmutzung  durch  nächtliche
Aussenbeleuchtung. Nur ein Teil des Lichts werde vom Menschen genutzt -- der Rest sei
"Lichtabfall",  der  unnötige Energiekosten verursache und die  Tier-  und Pflanzenwelt
beeinträchtige.

Um  auf  das  Thema  aufmerksam  zu  machen  und  Neumitglieder  zu  gewinnen,  hat
Grossen  Kommunikation  im  Auftrag  von  Dark-Sky  Switzerland  die  Aktion
sternenpracht.ch realisiert. In Basel und Bern wird ein unadressiertes Laschenmailing in
die  Briefkästen  verteilt.  Im  Wettbewerb  gibt  es  den  Sternenhimmel  zu  gewinnen:
Weekends an idyllischen Plätzen, wo die Sterne noch in voller Pracht funkeln.

Mit  regionaler  Medienarbeit  wird  die  Aktion  gezielt  begleitet.  Weiter  hat  Dark-Sky
Switzerland zum gleichen Zeitpunkt  seine  neue (in  Eigenregie  umgesetzte)  Website
http://www.darksky.ch aufgeschaltet.

Verantwortlich bei Dark-Sky Switzerland: Guido Schwarz (Präsident); verantwortlich bei
Grossen Kommunikation: Daniel Ehrensperger, Karin Grossen.
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WEITERE NEWS IM BEREICH WERBUNG
 
Wirz Werbung: Einsatz für die Heilsarmee
Agentur für Fundraising engagiert. 

Lowe: Radikale Offenheit demonstriert
TV- und Radio-Spots für Oben-ohne-Modell von MINI. 

Ruf Lanz: Für Condor Films den Käse reifen lassen
Verblüffende visuelle Analogie. 

Reinhold Weber: "Dieser Rätoroman wird bestimmt ein Bestseller"
Kampagne für "Graubünden geht aus". 

/Department: Mit dem Rekordmeister ins Halbfinale.
Action-Thriller mit dem HCD. 

Scholz & Friends: Käpt’n iglo sticht nach sieben Jahren wieder in See
Berühmte Werbefigur wirbt wieder für Fischstäbchen. 

Assai Dialog + Digital: Jeden zum Fussball-Experten gemacht
Kampagne für Swisslos realisiert. 

cosmic Zürich: Für Interio den Sommer inszeniert
Neuen Katalog und Begleitmassnahmen realisiert. 
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