«Der Balgrist» nervt weiter

Die blaugriine Leuchtreklame «Der
Balgrist» mit ihrem dynamischen Farb-
wechsel hoch oben an der Hauswand
der Universititsklinik &drgert noch im-
mer (sieche QA 2/17). Doch die Bewoh-
ner im gegeniiberliegenden Eierbrecht-
quartier scheinen zu resignieren. «We-
gen der zeitlichen Belastung und hoher
Anwaltskosten» wollen sie nicht gegen
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die Bewilligung durch die Fachstelle
Reklamebewilligungen des Amts fiir
Stadtebau vorgehen, schrieb der Ta-
ges-Anzeiger, der die Geschichte kiirz-
lich aufgriff. Obwohl die Klinik bei der
Iluminierung ihres neuen Logos klar
gegen eine Auflage der Stadt verstosst.

Stadt macht vorliufig nichts

Diese hatte dem Balgrist vorgeschrieben,
dass die Farbtemperatur, die den Farbein-
druck einer Lichtquelle definiert, 3000
Kelvin nicht iiberschreiten darf. Doch
Dark-Sky Switzerland, eine Organisati-
on, die gegen die Lichtverschmutzung
kampft, hatte bei einer Nachmessung mit
dem Spektrometer einen Wert von 8000
Kelvin festgestellt (siehe QA 3/17).
Dark-Sky und die betroffenen Anwoh-
ner haben die Stadt deshalb aufgefor-
dert, dafiir zu sorgen, dass die Vor-
schriften eingehalten werden. Doch die

Stadt macht vorlidufig nichts und wartet
ab. Laut dem Zeitungsbericht werde
das Amt fiir Stiddtebau «derzeit» keine
Nachkontrolle der Farbtemperatur an-
ordnen. Zudem sei die Bewilligung fiir
die Leuchtschrift ohnehin noch nicht
rechtskraftig.

Statt der Bewohner in der Eierbrecht
war die Klinikleitung des Balgrist in
die Offensive gegangen und hatte beim
Baurekursgericht Einsprache gegen die
von der Stadt verordneten Einschrin-
kungen erhoben. Dazu gehort neben
der Reduktion der Lichtstirke bis auf
ein «quartiervertrigliches» Mass auch
das dynamische Farbenspiel, fiir das
heute bereits um 18 Uhr Schluss ist.
Ebenso das Lichterloschen um 22 Uhr.

Von Las Vegas bis Petite Fleur
Klinikdirektor Serge Altmann hitte
gerne mehr optische Freiheiten, auch
wenn er die Leuchtschrift als «mode-
rat» bezeichnet. Und was die Nach-
barn irgendwie an Las Vegas oder ei-
nen Glacestand erinnert, hat fiir ihn
eine klare Botschaft: «Da sich der
Balgrist medizinisch auf den Bewe-
gungsapparat konzentriert, bewegt sich
das Logo.»

Auch mit ihrem Farbenspiel Vio-
lett-Blau-Griin 16st die Leuchtreklame
kontroverse Reaktionen aus. Die einen
denken dabei mehr an das Bordell Peti-
te Fleur in Wollishofen am See mit sei-
nen schummrig roten Fenstern, die an-
deren eher an einen Operationssaal. (ee)



