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Wolken am Himmel: Verschiedene Naturschutzorganisationen machen sich Sorgen um die Intaktheit der Bergwelt.

morgen viel los. Und das trotz Kilte-

Im Fiirstenwald ist an jenem Dienstag-
sturz und drohen-

dem Starkregen.
Hunde und ihre Men-
schen, Joggerinnen,

Biker und Kinder, die den Wald entde-
cken. Thomas Hensel geht in Richtung
des Gleichgewichtswegs. Eines Projekts,
das er flir ein gutes Beispiel hélt fiir die
Moblierung der Natur. Dann bleibt er an
einer Weggabelung stehen. «Hier stehen

Anzeige

wir auch in einem Schilderwald», meint
er kritisch. Schon beim Waldeingang fie-
len die Schilder auf.

Die Frage nach der Mdblierung o, 41y der Kreuzung
der Natur

sind sie gar nicht mehr
zu lbersehen. «Ich
frage mich, ob es all
diese Schilder braucht.
Und ob wir tatsédchlich
Werbung im Wald wol-
len», erkldrt Thomas Hensel, Prisident
der Churer Naturfreunde. Zwei Tafeln

Eine nationale Kampagne

EINE BALANCE FINDEN

«Natura pura» — eine gemeinsame Kampagne von Darksky Switzerland, Mountain
ilderness, Naturfreunde, Pro Natura und der Stiftung Landschaftsschutz setzt einen
Fokus auf einen nachhaltigen Tourismus in einer unverstellten Bergwelt
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machen Werbung fiir zwei verschiedene
Versicherungen.

Die Werbung in der Natur. Die M¢blierung
der Natur. Ein Thema von dreien, die sich
die Kampagne «Natura pura» vornimmt.
Es ist eine nationale Aktion, die von
den  Organisationen
Darksky Switzerland,
Mountain Wilderness,
den  Naturfreunden,
Pro Natura und der Stiftung Landschaft-
schutz getragen wird.
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Naturfreund: Thomas Hensel freut sich an dem Wald, stort sich aber an den vielen Tafeln, die in ihm platziert sind.

Eigentlich geht es in der Kampagne um
die Natur, die sich hinter dem Fiirsten-
wald erhebt. Die Bergwelt. Trotzdem.
Auch ein Treffen im Churer Naherho-
lungsgebiet erfiillt sei-
nen Zweck. Man wolle
nicht mit Verboten
arbeiten, sondern in
einen Dialog treten, meint Thomas Hensel.
Und so stellt er an jenem Morgen im Wald
vor allem Fragen, auf die er teilweise
selbst noch keine Antwort hat. Wie viel
Méoblierung braucht es und wie viel davon
ertragt die Natur? Was davon ist beispiels-
weise sicherheitsrelevant? «Es ging Jahr-
zehnte lang ja mit den rot-weissen Mar-
kierungen. Ich verstehe nicht, warum es
fiir alles andere nun so viel Erklarung
braucht. Die Natur erkldrt sich doch von
selbst», meint Thomas Hensel.

Losgetreten hat das Thema eine Diskus-
sion um eine Aktion der GKB. Die Bank
installierte im Rahmen ihres 150-Jahr-Ju-
bildums vor vier Jahren 150 digitale Gip-
felbiicher auf Berggipfeln mit einer Hohe
von mindestens 2020 Metern iiber Meer.
Mountain Wilderness lancierte eine Peti-
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Abstand vom Alltag

tion, die mit rund 7000 Unterschriften er-
reichte, dass die GKB die Stelen bis zum
Ende des letzten Jahres alle wieder ab-
baute. Auf der Webseite von «Natura
pura» heisst es zur
Moblierung der Natur:
«Die Natur wird zu-
nehmend als Werbefla-
che fiir Marken, Produkte und Dienstleis-
tungen entdeckt. Werbung ist aufdringlich,
denn ihr Ziel ist unsere Aufmerksamkeit.
Dementsprechend ist sie meist auffillig
gestaltet oder verursacht oft Larm- und
Lichtemissionen, die von Mensch und Tier
als Storungen wahrgenommen werden
konnen.»

Auch Thomas Hensel stort sich an Wer-
bung in der Natur. «Wenn ich in der Na-
tur bin, dann mdchte ich Abstand vom
Alltag gewinnen. Fiir
mich ist sie eine Tank-
stelle. Ein Zufluchtsort,
der es mir ermdoglicht,
wieder frei durchzuatmen. Vor ein paar
Jahren erlitt ich ein Burn-out. Die Natur
war und ist die beste und giinstigste The-
rapie.»

Eine intakte Natur hat ihren
Preis

Und doch. Eine intakte Natur hat ihren
Preis. Und verliert immer mehr an Wert.
Ein Umstand, der den Naturschutzorgani-
sationen Sorgen macht. «Die Berge sind die
DNA der Schweiz. Sie sind Teil unserer
Identitdt und miissen unbedingt geschiitzt
werdeny», sagt Thomas Hensel und schaut
durch die Baumwipfel zum kahlen Fels.
«Gerade im Kanton Graubiinden ist der
Bergtourismus ein wichtiger Wirtschafts-
zweig. Ich erinnere mich an eine Zugfahrt
als kleiner Junge. Wir lebten am Vierwald-
stittersee und mein Vater war Bahnler. Und
so fuhren wir oft in der ganzen Schweiz he-
rum. Einmal auch auf der Berninalinie. Der
Morteratschgletscher war damals noch so
méchtig, dass er mich schon aus dem Zug-
fenster blickend fesselte. Heute macht mich
sein Anblick traurig. Und ich frage mich, ob
die Touristinnen und
Touristen noch nach
Graubiinden kommen,
wenn die Gletscher
schwinden, schneebedeckte Berge seltener
werden und die Natur kaputtgeht.» Die
Frage, die der Naturfreund hier stellt: «<Was
braucht es, dass wir uns in der Natur erho-
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Schilderwald: Werbung hat in der Natur nichts verloren. Das finden zumindest die Initiantinnen und Initianten der Kampagne «Natura pura».

len kénnen, und was braucht es, dass die
Natur sich auch von uns erholen kann?»
Neben der Moblierung der Natur und dem
Phinomen des Ubertourismus sind auch
die Lichtemissionen Thema der Kampag-
ne. Lichtverschmutzung in Graubiinden?
Thomas Hensel nickt. Zwar relativiert er,
dass man die Lichtemissionen im Kanton
natiirlich nicht mit jener in Ballungszent-
ren vergleichen konne. Aber dennoch. Er
erzahlt von einer Modeschau im Wald bei
St. Moritz. Und langt sich an den Kopf.
«Das ist ein massiver Eingriff in die Natur,
der die Lebewesen empfindlich stort.
Schon wir Menschen reagieren auf kiinst-
liches Licht. Aber wir konnen es einfach
ausschalten.» Er erinnert etwa an die
grosse Fledermauskolonie im Fldscher
Kirchturm und an die Insektenwelt, die
derzeit massiv unter
Druck steht. «Wenn
die Insekten ver-
schwinden, dann tun
sie das leise. Wir merken es erst, wenn es
zu spat ist.»

Es erst merken, wenn es zu spét ist. Auch
das will die Kampagne «Natura pura» ver-
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Ins Gleichgewicht kommen

hindern. Sie will aufmerksam machen. Und
in Kontakt kommen. «Mit Verboten allein
lasst sich die Identitit der Schweiz nicht
schiitzen», sagt denn auch Thomas Hensel.
Er grisst eine Spazier-
gingerin und macht
Spésse mit zwei kleinen
Kindern, die an ihm
vorbeispringen. Wir spazieren zum Gleich-
gewichtsweg. Passend dazu unterhalten
wir uns dariiber, wie man eine Balance fin-
den konnte.

«Die Natur ist ein Kreislauf. Und so soll-
ten wir auch mit ihr umgehen. Wenn es
Moblierung braucht, dann doch solche,
die zur Umgebung passt.» Er erklart das
am Beispiel von Hangebriicken und Aus-
sichtsplattformen. Werberisch werden
diese clever inszeniert und als Briicken in
den Himmel bezeich-
net. Sie sind zudem Pu-
blikumsmagnete und
ziehen  Touristinnen
und Touristen an, denn dank ihnen
kommt man dem Himmel nah. «Glasplat-
ten sind jedoch fiir die Vogelwelt proble-
matisch. Und auch die Hangebriicken

Ein sanfter Zugang

greifen in den Luftraum ein. Muss also
wirklich jeder Berg mit einer Plattform
versehen werden und muss jedes Tal mit
einer Hangebriicke iiberquert werden?»,
fragt Thomas Hensel.
Er glaubt, dass man
die Natur nur spiire,
wenn man sie tatsdch-
lich erlebe. Mit ihr lebt. Auch hier wieder:
der Kreislauf.

Beim Gleichgewichtsweg schaut Thomas
Hensel den Kindern zu. Sie balancieren
auf den Holzbalken, mit Tannenzapfen
und Zweigen in den Hénden. Der Natur-
freund freut sich dariiber. «Eigentlich ist
doch der ganze Wald ein Gleichgewichts-
parcours», meint er. Dennoch findet er
den kiinstlich angelegten Weg gelungen.
Denn er ist aus Naturmaterialien, kommt
ohne viel Erkldrungen aus und animiert
zu einem sanften Zugang zur Natur. Er
schafft das, was sich auch die Kampagne
«Natura pura» wiinscht: einen nachhalti-
gen Tourismus — dank einer unverstellten
Natur.

www.natura-pura.org



